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SELECTION DE SONDAGES POUR UN RAPPORT « CROSSTAB »

Sélectionnez SurveyTime dans la liste d’applications affichée a votre écran Telmar.

Une fois SurveyTime lancé, vous verrez la fenétre « Select Surveys » ci-dessous.

Select Surveys

Imrms: ILanguagE ALL v | Year|alL v | Provider | AL v SurveyType ALl v Reset

Available Surveys* Selected Surveys
@ 2016 MRIZ016 Doublebase - M1g2Y

s (ConneXions) Probability - SEHWXP

[N O

& YouGov Profiles 2016_05_22 - YUT60522

I N

Filters

Quatre niveaux de filtres sont indiqués au haut de I"écran. Vous pouvez filtrer les résultats par
langue (Language), année (Year), fournisseur (Provider) ou type de sondage (Survey Type). ||
vous suffit de choisir I'option voulue. Vos filtres seront automatiquement appliqués a la liste
Available Surveys.

Survey Order

Vous pouvez modifier I'ordre de présentation des sondages en cliquant sur le menu
déroulant et en choisissant I'une des options suivantes : By Name Asc/Desc, By Year
Asc/Desc ou Hit Counts Asc/Desc. L’option « Hit Counts » indique le nombre de fois
gue les résultats de votre recherche « Search In Surveys » figurent dans chaque
sondage.

Search in Surveys
Ce mode de recherche sert a trouver les occurrences d’'un mot dans un sondage.
Par exemple, si vous tapez la marque « Fanta » dans le champ, le nombre
d’occurrences de Fanta sera indiqué en bleu a c6té de chaque sondage.

|8/ 2006 TvosA Youth TGI 2006 (Autumn) (3)

|8/ 2007 Tvo7A Youth TGI 2007 (Autumn) (3)
|8/ 2007 TYD7S Youth TSI 2007 (Spring) (3)

Filter Surveys
Cette option sert a chercher le titre ou le code d’un sondage dans la liste des sondages.

Pour sélectionner un sondage, cliquez dessus une fois dans la liste « Available
Surveys », puis cliquez sur la fleche verte pour I'amener dans la boite « Selected
Surveys ».
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— Les sondages pour lesquels il est possible d’établir des tendances sont accompagnés
du symbole suivant :

— Les sondages pour lesquels il n’est pas possible d’établir des tendances sont accompagnés
du symbole suivant :

Apercu de l'interface utilisateur de SurveyTime

Page CrossTab (page d’accueil)

Huome | Filie  Advanced | Snapshots | Options | ~ | Teh'nar‘iSl.ll’-VByTimE

Results Format Data | Export | Own Codes | Snapshots o :
S 5 5 & & ] lanceurs d'applications optionnelles

ox BH T E & 3 :
ha ke A id e e, Take =
Sirieis)  fepors Aepert  Reparts ¢ tiode Soumn | Nems | Report | OwnCades | Smapmher | Awolrfic PMID oo Covessordence phens  Clusters

e . RS Er
= M1 2016 Deublebase - M1G2Y - R = \irdiohis Posulueion Weight
Crensab Add Tuble | Add Columa Boutons codage "cliquer - déposer”

Exel

Factee Sudiere

. [Codebock | Workipace Cols 1 Rows 3 Tablebase | All Respondents v
>
(HOPR  Category Filtars - o 1
Grd =
1 b Own Codes I s i
SR b Own Heda
b Demographcs
PRl * Derwgceshucs: Use for Trerdig | |
MMl + ciemograghics: Use for CHAID Snalys's o Totals Aubence(00a) 240,780 7047
¥ Puychopraphics: Statements & Segments - Use for Crow§ Respe 48,273 11,895
¥ Peychographics: Statements - Use for Cluster anatysis ol 100.0 100.0
’”:“ b Puychographice; Statements - Use for Factor Analysis e 100.0 237
= C wograpt iy o F Index 100 100
[ E—— e Bace & Wengh) Adults ~ Gender " 2
Ll * oo ] codebook | | e L wmm|  son
Bl ¢ o - P mmary Net Groug: e 100.0 100.0
¥ Mesha - Pubisher's Esbinstes SaRew wo.e 3.7
b medin - Publisher's Estimates (Crosstab Only) Irdirx 100
| s o 2 te-omde  ameesd  RapportCrossiab |w
b Astibcal Swestermi w Yoo
b Automobiles and Other Vehcles ot 100.0 196
b dutometive Aftermaricet Irdex 100 53
b Autarctive Hacelanens ; 3 Miomara Coider P . g
PResps 23,881 6,924
[ ] %ol 51T 0.1

Satew 100.0 s

& Criy Search Selected o Search Agan m n Index 00 126

(i Advanced Search Outions

SurveyTime(SMIE 2005-2019 Telmar Group Ine. Version: 6, 14.69.24 Data Copyright ~

Navigation entre grilles

Home | File Advanced Snapshots Options -~

Repurt Setup Results Format

- (P = m ] + -w ——
x [ b < &l Y % | =

Change Ranlk Nawguez VErs... Title Load All Highlight Filter Sort Data
Survey(s)  Reports Mode Results Values Data Column Items

MRI Zole Donblabacs L tidoy -
P . Add Table Add Column Add Row
La grille "crosstab
Cols 1 Rows 3
a

I'écran graphiques
]
¥ Demographics: Use for Trending
¥ Demographics: Use for CHAID Analysis i) Totals Audience(000)
b Psychographics: Statements & Segments - Use for Cros: Resps
b Psychographics: Statements - Use for Cluster Analysis ool
» Psychographics: Statements - Use for Factor Analysis %Row
» Psychographics: Statements - Use for Correspondence £ Index
» Psyc.hoglapf.um: Statements - Vals (use Base + Weight) 1 Adults ~ Gender Audience(000)
» Media - Vehicles Resps
¥ Media - Publications by Category - Summary Net Group: ool
[T P L T P e e -
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SURVEYTIME

Coding Grid

MRI 2016 Doublebase - M162Y

Codebook | Workspace

Gategory Filters +
Marital Status
Education - Highest Degree Received - Respondent
Age - Respondent
Age - Head of House
Income - Individual Employment
Income - Household
Employment Status/Occupation - Respondent
Status in Household
County Size
Houschold Size
Children Under 18
Census Region
cBSA
Wage Earner St
Life Cycle: Resp]
Life Cycle: Respl
Life Cycle: Resp|
Presence of Children by Age
Length of Residence at Present Address
Home Ownership

© own

© Rent

© Rent - Free
Value of Owned Home

b Race
¥ Full List
Demographics: Use for Trending
Demographics: Use for CHAID Analysis
Psychographics: Statements & Segments - Use for Crosstab
Psychographics: Statements - Use for Cluster Analysis
Psychographics: Statements - Use for Factor Analysis

Codebook

O e T e

Charts (graphiques)

(‘) Click to close Visua| Code Builder

dults

"Visual Code Builder"

e

duated College-+
attended Callege

Greduated High School

rimare SUTVEY TIme

3 Optians

B = & &

! e Bport  Pomertaint
P

Fapart

YA Mab Sradiisbe Hink Srhand

Rows (10)

Group Charts

T Resps

Grilles de codage pour

- Tables 24,352

- Colonnes 23,381

- Rangées

- Groupes-graphiques 17.774
ERATTENCOL 15,920
ERGRADHS 10,354

Options d'export

Options de grapi

]

L+

0
100
o
=
I
-]
=
a0
a0
L
]
agurs
Hedusie Toct Aregle | Buport Unite=(000)

u e

Graphique

116

Sel

L]

Jbebect Firk |50 | §
Totas

= “\
[ Selection de donnees

Graduated Caliges
Apendes College

] Graguated tgh Schosl

104 hot Graians High Sichodl
Own
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CREATION D’UN RAPPORT « CROSSTAB »

Dans cet exemple, nous avons sélectionné MRI 2016 Doublebase pour créer un tableau croisé ayant I'ensemble
des répondants dans le « Table ».

Home | File | Manage | Options | ~ mm.{sSurVey Time
Report Setup Result format Data Options
P I3 B & O . Y | M 1 Z P
Change Surveyls) ~ Separated Rank ~ Comhbined Rank  Swap  Title Mode loadAllResults | HighlightValues FilterData | Autografix PMap  FA  Cluster  Correspondence  Audience Effects | Dataltems  Stability Flags | Excel Report
MRI 2016 Doublebase - M162Y - Add Table | Add Column
ols 0 Rows 0 Table Base
Category Fiters ~
0
» Media - Publishers's Estimates -
b Media - Publisher's Estimates [Crosstab Only) T
+ Medis - Usage/Detsils
b AppareliAccessaries =
0 Totals Audiencel {000) 240,779 e
¥ Artificial Sweeteners Resps e
» Automobiles and Other Vehicles ol 100
¥ Automotive Aftermarket ket P
Index 100

» Automotive Miscellaneous
b Beverages

b Candy/sweets/snacks I

Electronics

» Financial

» Health & Beauty Aids

*» Home

* Household Products - Baby/Children

Id Products - Food products

N A Drrriirve Minm Fnndd nendi s
l 3

@ @
Only Search Selected Search Again E n

() Advanced Search Options

Création d’une « Table »

Vous remarquerez que « All Respondents » est sélectionné par défaut, dans le coin
supérieur droit de I’écran, et qu’il n’est pas nécessaire de créer une « Table » en pareil cas.

Si vous désirez créer une autre table, cliquez sur le bouton « Add Table ». Sélectionnez vos
cibles dans le codebook situé dans la partie gauche de I’écran, puis glissez-déposez-les dans
la zone bleue.

Par exemple, ouvrez « Demographics: Basic » dans le codebook, sélectionnez « All
Women », puis glissez-déposez votre sélection dans la zone bleue. Cliquez ensuite sur
« OK ».

Pour terminer, cliquez sur « OK » dans la fenétre de message qui confirme que votre table a
été ajouté a votre liste de tables personnalisée.

Visual Code Builder

‘Women Display ‘

X AND

Women

Cance{
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Pour afficher votre nouvelle table, cliquez sur le menu déroulant « Select Table » dans la
page principale, puis sur la cible de votre choix.

Codage automatique

Pour créer les colonnes, double-cliquez sur « Demographics: Basic » dans le codebook
situé dans la partie gauche de I'écran. Mettez « Women » en surbrillance, puis glissez-
déposez la sélection dans le bouton « Add Column ».

A
File | Manage | Options A = ; Temars SUrVey Time
Report Setup Result format
m B > - ] = v | A
) 2 G B e H Bk = P M. N B
Change Survey(s)]  Separated Rank  Combined Rank Swap Title Mode Load All Results Highlight Values Filter Data Autografix PMap FA

MRI 2016 Doublebase - M162Y v Add Table Add Colurgg
e

SEPARATE el
Category Fitters - Women

AUTO 2
4 Gender

AND
© Adults Totals

OR
© Men
_ AND NOT
m o Totals Audience(000) 240,779
© Managers/Professionals Resps 43373
© Working Women %Col 100
© Male Principal Sh o 3

ale Principal Shoppers s o

© Female Principal Shoppers
»  Marital Status
¥ Education - Highest Degree Received - Respondel
4 Age - Respondent

© 1824

© 2534

Mettez « Age 15-24 » et « Age 25-34 » en surbrillance au moyen de la touche CTRL ou Shift.
Glissez-déposez les groupes d’age dans la colonne « Women ». Voir ci-dessous.

Déplacez vos codes de groupes d’age sur la colonne Women et vous verrez apparaitre le
message suivant : « Auto code ». Cela indique qu’une fois que vous aurez déposé votre
codage dans la colonne, SurveyTime utilisera une logique de codage pour joindre
automatiquement les lignes de codage.

Veuillez noter que vos codes de groupes d’age ont été joints par un « OR » et que des
parenthéses ont été automatiquement ajoutées. De plus, les ages ont été liés au code « All
Women » par un « AND ».

Home | File Manage @ Options | ~ Telmar's Survey Time
Report Setup Result format
. = 3 ¥ m \ = .
Il e r E# ey E 3 El Y 1" B -
hange Surveyls)  SeparatecRank  Combined Rank  Swap  TileMode  LoadAllResus | HighlightValues  FiterData | Autografix  PMap  FA ponde
MRI 2016 Doublebase - M162Y v Add Table Add Column Add Row
Cols 1 Rows 0
Category Fiters ~
© Working Women G 0 8
© Male Principal Shoppers Totals Women

© Female Principal Shoppers
»  Marital Status

s 240779 2 +
+ Education - Highest Degres Received - Responde s | oo (53
4 Age - Respondent 100 und

COUNT

© 1224 SRow 100

© 2534 Index 100 CodeBuilder

© 4554 |

O 5564

O 65+

& 1R
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Modification des titres de codage

Pour changer le titre de votre codage, cliquez dans la boite d’en-téte de la colonne. La
fenétre ci-dessous s’affichera.

Cliquez avec le bouton droit sur le titre « Women AND (15-24 OR 25-34) », puis cliquez
deux fois sur « Edit Title ».

Calz1 Rows 0
a 1

Totals Wigmen AND (25-
34 OR 35-44)

Visual Code Builder x

Women AND (25-34 OR 35-44) Display |
L |

3 AND ¥ P AND ¥
Women 25.340R 3544

o | o ]

Mettez le titre en surbrillance, puis supprimez le texte. Remplacez le texte par le titre de
votre choix, par exemple « Women Aged 15-34 ».

Apres avoir changé le titre de votre colonne, cliquez sur OK.

Pour créer la seconde colonne, « Men aged 15-34 », répétez les mémes étapes.

CONSEIL: Vous pouvez fixer la largeur de votre codebook en cliquant sur la barre verticale
dans la partie droite du livre de codes et en la glissant jusqu’a la largeur désirée.

Fore [ arees » 5o
Sl | MRI 2016 Doublebase - M162Y v
Category Fiters ~
My Saved Own Codes
Qwn Publications
Demographics

Demographics: Use for Trending
ographics: Use for CHAID Analy:

nalysis

r Factor Analysis

Automob;
Automotive

Automotive Miscellaneous -

® ®
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Pour créer les rangées, ouvrez une branche tel que « Newspaper Reading » dans le
codebook, puis mettez en surbrillance « National Dailies » a ajouter. Glissez-déposez la
sélection dans le bouton « Add Row ».

Quand vous glissez-déposez les quotidiens nationaux dans le bouton « Add Row », le
message « SEPARATE » apparait, ce qui vous indique que chacun des titres va étre ajouté
sur une rangée distincte.

Dans cet exemple, chacun des titres doit se trouver dans une rangée distincte. Si vous
devez combiner un groupe de codes, faites glisser votre sélection sur le bouton « Add
Rows » et attendez qu’une case d’options blanche apparaisse. Vous pourrez alors faire un
choix dans la liste d’opérandes et vos codes seront liés entre eux avec des parentheses.

el e | Optio 5 B Cc 9 Teimars SUFVEY T1IME.

Cols 1

OR

ANDNOT
AudiencellUU) AT 41,829
Resp 273 8
%o 100 100
e 100 ”

eading o

Index 100 w

4 Mewspaper Reading - Read in Weekday News
© Main News/Front Page

© International/National News
© Local News |
© Business/Finance

© Classified Advertising

© Comics

© Editorial Page

© EntertainmentLifestyle

© Fashion

© Food/Cooking

© Health

® @

Le rapport « crosstab » sera automatiquement généré au centre de I’écran.

-
Colz 1 Rows 11
(] 1
Totals Women AND (25-
34 OR 35-44)
0 Totals Audience(00) 41,829
Resps 8178
%ol 1o
%Row 17
Index 100 1o
IMain Audience(000) 66,781 8124
News/Front Resps 14,288 1543
Page %ol 28 19
‘ %Row 100 12
Index 100 70
International/Mati Audience{l00) 35385 338
MNews Resps. 8249 649
%ol 15 B
HRow o0 &
Index o0 53
3 Local News Audience(000) 64,587 7553
Resps 13,667
%ol 27 18
%Row 100
Index 100 &7
Business/Finance Audience{200) 15,465 1.360
Reszps 4,907 186
%ol g 3
®Row 100 7
Index o0 40
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Personnalisation du rapport crosstab

Il est possible de personnaliser les types de données figurant dans votre rapport en cliquant
sur le menu déroulant « Data Items ».

Cliquez sur les types de données que vous ne désirez pas inclure dans votre rapport a
tabulation en croix; ils seront alors décochés. Cliquez ensuite sur « Apply ».

Selected Data Items

Available Diata ltems MNumber Format

[# Audience
[# Resps

[# %Cal

¥ BRow

# Index

Variables supplémentaires
Si vous désirez ajouter des variables supplémentaires, cliquez sur le bouton « Available Data
Items »; tous types de données a votre disposition s’afficheront alors.

Data Item Selection

Please choose data item carefully. |t will have a direct impact on performance

Available Data ltems Selected Data Items *

Audience
Resps
sCol
SRow
Index
2-Sigma %

2-Sigma % Rank

2-Sigma Tolerence

2-Sigma Tol Rank

o o)

- Audience

Resps
sLal
$eRowe

Index

Note: These setting are survey specific, hence will be changed on changing survey(s).

*Mare Infa

[ o J o]

Vous pouvez glisser-déposer les types de la liste « Available Data Items » dans la liste « Selected

Data Items ».
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CONSEIL : Pour supprimer toutes les rangées ou les colonnes, cliquez avec le bouton droit
dans la grille, puis sélectionnez I'option voulue. Pour supprimer des codes individuellement,
cliquez avec le bouton droit sur la rangée ou la colonne voulue.

(RPN

Totals Women AND (25-
34 OR 35-44)
‘otals Audience(D00) 240,779 41,829
Resps 43273 2178
%Col 100 100
HRow Clear All Rows And Columns
Index
Clear All Rows
-2 Auckenceiie) Clear All Columns
dews/Front Resps ;
e %ol Refresh Grid
HRow oo 12
Index 100 70
nternational/Math Audience(l00) 35,985 3318
dews Resps 8349 &49

AW ||

1

Highlight Values

Outil visuel pratique pour analyser les données « crosstab », le bouton « Highlight Values »
permet d’attribuer des couleurs aux cellules selon vos paramétres.

Telmars Sur_vey Tim

Result format

= =

Title Mode Load All Results Highlight Values Filter Data Autografix PMap
Highlight Rules
r Add Table g R
Col: Clear
0 1

Totals ‘Wan

Dans le présent exemple, nous voulons mettre en surbrillance tout indice supérieur a 50
dans une couleur et tout indice supérieur a 90 dans une autre couleur. Aprés avoir cliqué
sur « Highlight Values », puis sur « Highlight Rules », il nous faut d’abord spécifier un
indice de plus de 50, utiliser le menu déroulant pour choisir la couleur de notre choix, puis
cliquer sur « Add ».

Highlight Values X
[adence  »] [> ] o 1=
Select highlight color for this condition © - m
+
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Ensuite, il nous faut remplacer le « 50 » par « 90 », choisir une couleur différente, puis cliquer
de nouveau sur « Add ».

Highlight Values *

Audience ARE v +

Setect highlight color for this condition . - m

Index > 50

Index > 90 .
88
o s

Apres avoir cliqué sur « Apply », on peut voir les indices pertinents affichés en surbrillance dans
les couleurs choisies.

Cols2 Rows 11

Totals

o Tatals Audience(000) 240773 a8 116,178
Resps 48273 8178 24392

0ot 00 100 S

SRow 100 7 a8

Index 100 100 100

Main Audience(000) 6678 8124 31875

News/Front

Page

2 International/Nati

News

8l Local News. Audience(000)

Business/Finance  Audience(DD0) 19465 1360 11,526

A c6té du bouton « Highlight Values » se trouve le bouton « Filter Data ». Celui-ci fonctionne
comme dans Excel — il sert a éliminer les données qui ne correspondent pas a certains
parametres.

Dans les données affichées ci-dessous, nous voulons éliminer les rangées dont I’échantillon
est inférieur a 200 dans la colonne « Totals ». Cliquez sur « Filter Data », puis sur I'icone de
filtre dans le haut de la colonne. Une boite s’affiche : entrez-y vos parametres. Apreés avoir
cliqué sur le bouton « Apply », les rangées ne contenant pas, dans notre exemple, au moins
200 répondants dans la colonne « Totals » sont éliminées.

Vous pouvez aussi appliquer d’autres filtres. Par exemple, si vous désirez éliminer toute
rangée pour laquelle I'’échantillon des personnes de 15-24 ans est inférieur a 50, il vous suffit
de suivre la procédure décrite ci-dessus. Les colonnes auxquelles un filtre est appliqué sont
indiquées par une icone de filtre rouge.
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GRAPHIQUE AVEC UN SONDAGE

Apres avoir créé votre rapport « crosstab », cliquez sur I'onglet « Chart ».

Home | File | Advanced Snapshots | Options
Report Setup

x H X H & 8
Change Rank Affinity Grid Swap Title
Survey(s) Reporis  Report  Reports Mode

MRI 2016 Doublebase - M162Y
| Codebook |Workspace

Category Filters ~

Protatypes
own Codes

Own Media

Demographics

Demographics: Use for Trending

Demagraphics: Use for CHAID Analysis
Psychographics: Statements & Segments - Use for (
Psychographics: Statements - Use for Cluster Analy.
Psychographics: Statements - Use for Factor Analys
Psychographics: Statements - Use for Corresponder
Psychographics: Statements - Vals (use Base + Wei
Media - Vehicles

Media - Publications by Category - Summary Net Gr

Vous pouvez alors choisir les colonnes ou rangées a inclure dans le graphique en
sélectionnant ou en désélectionnant les options appropriées.

setChartSeries As ® Columns O Rows E HERA &L o
Data Item Table Base Show/Hide Data Labels @0

() Totals
35000 -
31875 @ Women AND (25-34 OR 35-44)
30208 @ Men

30000
25000
20000 18570
15000
2200 —All--
10000 8124
7953 [0 Totals
# Main News/Front Page
5000 3318 2383 @ International/iNational News
‘SW @ Local News:
@ Business/Finance

0
@ Classified Advertising

Audience

= I P @ s}
g 5 & g 7 (D Comics.
= H = H E 0 Editorial Page
g £ @ i P :
H 2 0 Entertainment/L festyle
7 Fashion
X Axis Text Angle B Report Units{000) Trim Text B

Le ruban « Charts » dans le coin supérieur gauche vous propose plusieurs types de
graphiques. Voici ci-dessous un exemple de graphique linéaire des données illustrées ci-
dessus.

Set Chart Series As @ Columns ) Rows
Data hem Table Base ShowsHide Data Laneis €

B Women AND (25-34 OR 35-44) B Men

35000
31876
30298

30000

25000

20000 18570

Audience

15000
11528

2200
10000 si24 7553

5000 3318 3383
1300

= = c B o

g g g Z H

z H i

3 2 § g E
X durs Text Angle & Report Urits{000) Trim Text &
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Il existe quatre options d’exportation de graphiques dans le ruban « Export » situé dans la
partie supérieure de I'écran.

Export Export Export PowerPoint
Excel Image Chart

« Export Excel » vous permet d’exporter dans Excel autant le graphique affiché que les
données en tableau croisé.

« Export Image» vous permet d’exporter le graphique sous forme d’'image.
« Export Chart» vous permet d’exporter uniquement le graphique dans Excel.

« PowerPoint » vous permet d’exporter le graphique dans PowerPoint en format
entierement modifiable.

Toutes les exportations sont téléchargées a partir du navigateur sur votre ordinateur.

Sauvegarder une séance

Pour sauvegarder votre séance, cliquez sur I'icone « Save Run » dans le coin supérieur gauche.

Import Run Export Run Manage Run Save Own Codes Manage Own Cod

Nous vous recommandons de la sauvegarder dans votre répertoire « User » ou dans les
répertoires « Company » ou « Corporate ». Le répertoire « User » est votre répertoire
personnel, associé a votre nom d’utilisateur, et vous étes la seule personne a pouvoiry
accéder. Si vous désirez rendre votre travail accessible a I'ensemble de vos collegues,
sauvegardez-le dans le répertoire « Company » ou « Corporate » (pour comprendre les

x

D ocrtest =

File name: PRY Files [ eyl

Niste: LISER: T 5vea &1 0 LIS creciany A BICRTSEse any By you El
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différentes permissions, veuillez contacter votre représentant Telmar). Veuillez noter que ces
répertoires sont situés sur des serveurs eTelmar. Les séances SurveyTime sauvegardées sont
reconnaissables a leur extension « .pry ».

CREATION D’UN RAPPORT DE TENDANCES

Si vous désirez créer une analyse des tendances, sélectionnez « ALL » pour le filtre « Year »
et « Trendable » pour le filtre « Survey Type ».

FILTERS:  Language AlL v Year ALL o [Provider* AL v Survey Type | ALL v

Veuillez lire le texte situé au bas de la page « Select Survey » :

Any survey can be selected for a CrossTab Report.
W8 Surveys with an 5 icon are non trend-able.
& Surveys with a T icon are trend-able.
When a trend-able survey is selected, related surveys from the same provider will be automatically highlighted.
@ Surveys with a pin icon may be mapped using GeoGrafix.

Pour sélectionner plusieurs sondages pour |'analyse des tendances, mettez votre choix en
surbrillance a I'aide de la touche CTRL ou Shift, puis cliquez sur la fleche verte. Vos
sondages figureront ensuite dans la liste « Selected Surveys ».

Lorsque vous choisissez un sondage pour lequel il est possible d’établir les tendances, les
sondages semblables du méme fournisseur sont automatiquement mis en surbrillance.
Cela vous facilite le choix des sondages. Voir ci-dessous.

Select Surveys

FILTERS: Language ALL v Year | ALL v Provider* ALl v Survey Type | &

Available surveys*

Survey Order 2016  MRI 2016 Doublebose/A - MMBAM -

vvearpeer I
By ear De 2016 MR 2016 Doublebase/All Minute Manthly - MMEAM

2016 MRI 2016 Doublebase - M162Y
Search In Surveys

2016 MRI 2016 D (Whole Foods - M1GWF
® Ay Word 2016 MRI 2016 Doublebase {Whole Foods 5 (Pr ility) - MEWFP
All Words 2016  MRI 2016 Doublebase [Washington DC) - M16WA
2016 MRI 2016 Doublebase i DC) (Pr ility) - MEWAP
2016 MRI 2016 Doublebase (Vals) - M16VL
Filter Survey MRI 2016 Doublebase (Vals) (Probability) - MGVLP n
doubl

2016 MRI 2016 Doublebase (Upper Deck) Probability - MGUPP
® F - By Title

frerEh 2016  MRI 2016 Doublebase [Upper Deck) - M16UP
Filter By Code

2016 MRI 2016 Doublebase (Tapestry) - M16TP

2016 MRI 2016 Doubleb (Tapestry] (Pr ility) - MGTPP

2016 MRI 2016 Doublebase (Subway) - M165U

2016 MRI 2016 Doublebase | ) (Pr ility) - MGSUP

2016 MRI 2016 Doublebase (San Francisco) - M165F

s
s
m
m
m
m
m
m
@ 2018
m
m
m
m
m
m
m
m

2016 MRI 2016 Doublebase (San Francisco) (Probability) - MGSFP
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Choisissez les sondages désirés marqués d’un « T » pour lesquels il est possible d’établir les
tendances, puis cliquez sur « OK ».

Salect Sarwys
FILTERS:  Language | i1 ¥ Year v | Provders s » | SurveyType Al *
Available Surveys® Selected Surveys
SuveyOraw = - m - 3 Cbniane - M1A3Y
By
m -
i s 2013 MARI2OTE DublebusefAN Minute Monihly - MUAM L
o = -
213 2013 bbb fer Nubifedia Planning - M1E3 L

Fibver Survey
dontl

0V MRS 2013 Doublebass Ditasy Destinations - MUSCO
2013 MRS 2913 Duubivbase - MIY
013 MR 2013 Doublebass [Wathingtan DC). M1TWA
MRS 2813 Duublebase (Vals] - MIFVL n
FOUL M 7918 Doublebase [Upper Dack] - MTRIE
2013 MRI 2013 Doublebase (UP TV) - MIBUT
MU MR 2008 Boublebase [Tan Masismarets) . M1110
m 2013 MRI 2013 Doublebase (Tapestry) - MIITP
UL MEI 793 Doublebass (Tacs Bell) - W1 ITH
2013 MRI 2013 Doublebass (Summers Eve) - M13SE

mu um Gria

C EEEEREREREEEEREEBEI
¥ :

2013 MR2 2013 Doublebase (San Frandion) - MABSF

La page ci-dessous s’affichera :

Weight Population Weight

e

Cols2 Rows 11 Table Base | All Respondents v
a g o o a 1 1
M132¢ M1ANY MISNY Mis2P M162Y m132v M14NY MISNY
Tatals Totals Totals Totals Totals WWomen AND (25~ Women AND (25~ Women AND (25-
34.0R 35-44) 34 0R 35-44) 34 08 35-44)
i Totals AudiencelB00) 232658 16248 16406 238,155 240780 41.069 3094 EXEE]
Resps 49770 4961 4987 23168 28273 8035 B34 861
%Col 100 100 100 100 100 100 100 100
%Row 100 100 100 100 100 18 19 13
Index 100 100 100 100 100 100 100 100
1 Mainy AudiencelBoD) 80743 5674 5651 71,899 66,781 16,481 Ba4 812
News/Front Resps 13,581 1,943 1,884 15445 14288 2007 213 204
Page Col k) £ L 30 28 ES 27 £
ERow 100 100 100 100 100 13 15 14
Index 100 100 100 100 100 74 78 7
2 International/Nati AudiencelD00) 41,158 3335 3425 38230 35,385 3545 403 43
News Resps 10358 1,207 1,485 3816 5249 782 102 102
o 18 bl 2 16 15 10 13 1
#Row 100 100 100 100 100 10 12 13
Index 100 100 100 100 100 54 &3 &6
3 Local News Audience(000) 78319 5273 4954 70,234 64,587 10,161 73 £53
Resps 17.819 1,808 1,695 14,830 13,667 1,307 188 160
ol 34 32 30 29 27 25 24 n
#Row 100 100 100 100 100 13 14 3
r v

Chaque sondage est identifié par une couleur différente et la clé se trouve dans la partie
gauche de I'écran.

Si une publication ou une question ne figure pas dans I'un des sondages, la cellule
correspondante dans la tabulation est alors laissée vide.

Exportation du rapport a tabulation en croix dans Excel

Vous pouvez exporter cette tabulation en croix dans Excel en cliquant sur « Excel Report »
dans la barre d’outils située dans le haut de I'écran.
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A | B D | E | F | G | H |
1 |Survey(s) 71108 GB TGI 2008 Q4 (Jul 2007 - Jun 2008) [GDC Test from PRI],Z1109 GB TGI 2009 Q4 (Jul 200:
2 |ReportType CrossTab
3 |Sort Column None
4 |Sort Order None
5 |Base Population Totals
]
Z1108 21109 1110 21108 1109 Z1110
Totals Totals Totals All Women AND | All Women AND | All Women AND
Age 15-24 Age 15-24 Age 15-24
I
8 |Totals Audience(000) 48,887 40,336 49,757 3,826 3,862 3,872
9 Respondents 24619 24722 24423 1131 1251 1365
10 %Column 100 100 100 100 100 100
11 YRow 100 100 100 7.8 7.8 7.8
12 Index 100 100 100 100 100 100
13 |Daily Express  Audience(000) 1,598 1,624] 1,463 35] 33] 40
14 Respondents 966 808 711 16 18 13
15 %Column 3.3 3.3 2.9 0.9 0.9 1
16 %Row 100 100 100 2.2 2 2.7
17 Index 100 100 100 27.8 25.9 35.1
\ . ;7 .
Apres avoir créé votre rapport de tendances, cliquez sur « Charts ».
[ ] b ad - D A - f
S TitleMode Lload All Results | Highlight Values  FilterData | Awtografix  PMap FA Cluster  Correspondenca  Audience Effects | Dataltems  Stability Flags | Trending Calcul
Trend Type: Select Row
& Trend Columns in & Fixed Row | Totals v E
» Trend Rows in & Fixed Column
Data ltem | Audience ¥ | Table Base [ Aduits v Show/Hide Data Labels @0
= Yomen AND (25-34 OR 35-44) @ Men
140000
120000 112583 114788 116178
100000
8 so000
T
=
Z 60000
41069 41540 41820
40000
20000
3004 2 3113 e
. —m [ e [
= = = = =
B : z § g
X Axis Text Angle El Report Units{000) Trim Text E

Trend Type

Pour voir une publication a la fois sur une période de trois ans, sélectionnez « Trend
Columns in a Fixed Row ».

Pour voir toutes les publications dans un graphique dans une colonne fixe (« Women
aged 15-34 »), sélectionnez « Trend Rows in a Fixed Column ».
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OPTIONS DE CODAGE

Codage automatique (autocoding)

Tel qu’expliqué au préalable, en utilisant la méthode de codage automatique, vous n’aurez
pas a sélectionner manuellement les opérandes, par exemple « AND », « OR » ou « SUM »,
et les parenthéses seront automatiquement ajoutées.

Codage manuel (manual coding)
L’outil Visual Code Builder vous permet de modifier le code manuellement. Vous pouvez
changer les opérandes en cliquant sur les menus déroulants situés entre les codes.

Vous pouvez également modifier les titres a partir de cette fenétre. Cliquez deux fois sur le
titre du code, puis cliquez sur « Edit title ». Mettez le titre en surbrillance, supprimez le texte,
puis remplacez-le par un nouveau titre. Cliquez sur « OK » pour enregistrer les changements.

Codage séparé (separate coding)

Le codage « separate » vous permet de sélectionner divers groupes (eg. groupes d’age) et
de les entrer en colonnes ou rangées distinctes.

Sélectionnez les groupes d’ages suivants au moyen de la touche CTRL ou Shift, puis glissez-
déposez-les sur le bouton « Add Column ».

I O T

SEPARATE e
L

AUTO

e 25-34 Q
AND 35-44
os 45.54
AND NOT
Audsencei000)

Resps

Vos groupes d’age seront automatiquement insérés dans des colonnes distinctes.

Codage de base AND/OR (ET/OU)
Pour regrouper plusieurs codes, utilisez les opérateurs « AND » ou « OR ». Par exemples pour
coder les personnes 15-34 qui lisent un quotidien national, suivre ces étapes :

Etape 1

Sélectionnez les groupes d’ages suivants au moyen de la touche CTRL ou Shift, puis déplacez-
les au-dessus de la colonne « Add Column ». Attendez qu’une boite blanche apparaisse, dans
laquelle vous sélectionnerez « OR ».

SEPARATE lows 145

AUTO o

AND T
OR

AND NOT
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Etape 2

Vous remarquerez que vos deux groupes d’age ont été combinés au moyen d’un « OR » et
de parenthéses. Ouvrez ensuite la branche « Income » dans le livre de codes et mettez

« National Dailies » en surbrillance. Glissez-déposez les divers groupes de revenus dans la
colonne « (Age 15-24 OR Age 25-34) ».

Etape 3
Vous remarquerez que les groupes de revenus sont automatiqguement liés au code au moyen
d’un « AND » et de parentheses.

* Age - HEead or House

» Income - Indi

ual Employment

4 Income - Hol 4 Visual Code Builder X

(25-34 OR 25-44 OR 45-54) AND (575,000-559,999 OR $60,000-§74,999 OR $30,000-$59,99% OR 34'3-33-33-549,2[ Display J b

© $60,000-574,999 A AND ¥ X AND ¥
2534 0R 3544 OR45. 375,000-595,999 OR S... 0
© $50,000-559,999 a4
© $40,000-849,959 — 2
© $30,000-539,599 » 2

o

Resps 3,799 4,096 351 2676 962
Men % 25

Codes de comptage (count coding)

Lorsque vous déposez un code dans la page de codage, si vous sélectionnez I'option « Count
Coding » tel qu’il est illustré ci-dessous, la boite « Count Code » s’affichera. Count code vous
permet d’identifier un seuil minimum parmi plusieurs codes (eg 4+ magasins dans les
derniers 3 mois) :

MRI 2016 Doublebase - M162Y

Sélectionnez >= dans le menu déroulant et entrez un nombre dans la case.

Cliguez ensuite sur « OK ».

Cols 1 F SEPARATE
AUTO 1
S AND s Yes
} Convenience Stores an
4 Department, Clothing/Shoes & Spedialty Stores
4 Department, Clothing/Shoes & Specialty Stores - Shopped in last 3 months ANY
© Abercrombie & Fitch ALL
© acropostale [fosats e BT TET
; S| AND NOT , .
© American Eagle Outfitters ] s =y
© Ann Taylor o ’OUN'I 100.0 23.7
© Banana Republic nde 501 s + 100
© Bath & Body Works Adults ~ Gt Aud g Abarcrombie & Fitch 57,047
© Bealls . Res| Aéropostale 11,895
© Bed Bath & Beyond Count Coding wa %C{ VAUD American Ezgle Outfitters 100.0
© Belk “RInD ... 31 items selected 23.7
Set count statement parameters
© gLt pi . Inde Lo 100
© Bloomingdale’s == v |4 v ~ Gender Aud| MATRIX 116,178 22,761
EE . =] =
- Il “aCal . .

© Burlington Coat Factory SRow 1000 P
© Champs Sports Index 100 82
© Chico's

e «hnen ~ Gender Audience(000) 124,602 34,287
L) ErimlEEn Resps 23,881 6,924
© David's Bridal %sCal 51.7 60.1
@ Dick's Sporting Goods %aRow 100.0 27.5
© Dillard's Index 100 116
© The Disney Store Graduated College+ ~  Audience(000) 70,582 17,788
© Dollar General Education - Highest Resps 17,774 4,495
I Degree Received - 9Col 593 319
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COMMENT LIRE UN RAPPORT A TABULATION EN CROIX

6Q
Audience :

Total de 378 000 lecteurs.

Resps :

Totals Audienca{000
a
Age 15-24
1
Age 35-54 Audience{000) A
Resps 7,058
%aCol 33.5

SaRows 100.0
Inde:x 100
Audience{000) 7,109
Resps 4,647
SaCol 14.3

SaRow 100.0
Index 100

139 adultes sondés ont indiqué qu'ils
lisaient GQ.

% Row :

Pourcentage de I’ensemble des

117/ adultes qui ont indiqué qu'ils lisaient

g4.1| GQ. Ainsi, 0,8 % de tous les adultes
2.0/ lisent 6Q. (Lire la rangée, puis la

2041 colonne)
155

54| Calcul
20.9
0.3/| Total de lecteurs de 6Q +
31| Population totale adulte x 100
15
12| 378 +49838x100=0,8 %
3.2
0.2

22

/

Totaux
Totaux

Audience : Audience :

Population totale d’adultes agés de
15 ans ou plus = 49 838 000.

Population totale d’adultes agés de 15
a 34.ans ou plus = 15 884 000.

Resps :

24 263 adultes de 15 ans ou
plus ont été sondés.

Resps :

5130 adultes de 15 4 34 ans
ont été sondés.

% Col :

Pourcentage des adultes de 15 a

34 ans. Donc, de tous les adultes,

31,9 % sont 4gés de 15 a 34 ans. (Lire

la colonne, puis lire la rangée)

Calcul

Population de personnes de 15-34 ans +
Population d’adultes x 100

15884 +49838 x 100 = 31,9 %

Calcul de lindice

% Col 6Q 15-34 ans = Total % Col
15-34 ans x 100

59,5+ 31,9 x 100 = 186,6 %

6Q

Audience :

Ily a 225 000 personnes de 15 a 34 ans qui
lisent GQ en Grande-Bretagne.

Resps :

78 adultes de 15 a 34 ans sondés ont indiqué qu’ils
lisaient GQ.

% Col :
59,56 % des lecteurs de GQ ont entre 15 et 34 ans.
Calcul

Lecteurs de 6Q de 15-34 ans + Lecteurs de 6Q
adultes x 100

225 +378 x 100 = 59,5 %

% Row :

1,4 % des personnes de 15 a 34 ans lisent 6Q.
Calcul

Lecteurs de 6Q de 15-34 ans + Population
de 15-34 ans x 100

225 +15884 x100=14 7%
Index

En se basant sur tous les adultes (100), plus de
100 = plus probable, moins de 100 = moins
probable.

Ainsi, les lecteurs de 6Q ont 86,6 % plus de
chances que I'adulte moyen d’avoir entre 15 et
34 ans.
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